DE LO MEDIÁTICO A LO REAL EN LOS SONDEOS DE INTENCIÓN DE VOTO
Cuando se ha trabajado en el gremio del periodismo y en el de la estadística puedes apreciar la extremada contradicción entre lo mediático y lo real.

Cuando analizas los resultados de un sondeo puedes valorar, por el recuerdo de voto, que las personas de mayor edad van a las urnas y, en cambio, no responden a las encuestas. Todo lo contrario que los más jóvenes.  
Aparte de los resultados de compromiso que deben dar muchas empresas demoscópicas para no perder a su cliente, si se tiene en cuenta lo anteriormente dicho, los resultados serían menos distantes de la realidad, aunque acertar en los sondeos no sea de lo más valorado.

Por otra parte, todos sabemos que el voto de mayor edad, más conservador, se dirige al Partido Popular y casi siempre forma parte de un paquete muy importante de voto no pronunciado, voto oculto que también afecta a la puntuación de los líderes políticos.

En uno de los últimos sondeos del C.I.S., por ejemplo, se da una baja puntuación a todos los líderes políticos, pero Zapatero, como siempre, obtiene mayor puntuación que Rajoy. Por otra parte, la ventaja de los populares se ha reducido al 1,5 por ciento. La gran satisfacción de la mayoría de medios, vinculados más al PSOE, es la diferencia de puntos entre Zapatero y Rajoy. 
Si las puntuaciones fueran más paralelas, sería un indicio de que el voto oculto al PP es menor, de ahí que muchas veces lo aparentemente positivo para algunos, sea realmente negativo. 

